OLIMPIADA IR NORVEGIJOS IVAIZDIS
1994 - IEJI (metodologinés nuostatos)

Zydroné Lapkiinaité

Ryty Norvegijos tyrimy institutas organizavo tyrima, koki poveiki 1994 mety ziemos
olimpinés zaidynés, vykusios Lilehameryje, turi Norvegijos ivaizdziui uzsienio Salyse. Tyrime
dalyvavo mokslininkai i§ 9 Saliy (JAV, Rusijos, Skotijos, Vokietijos, Prancizijos,
Nyderlandy, Italijos ir Ispanijos), taip pat Vilniaus universiteto mokslininkai bei studentai.
"Olimpiada ir Norvegijos ivaizdis, 1994-ieji" - tai tarptautinis tyrimas apie tai, kaip sporto
ivykiai drauge su Siuolaikinémis moderniomis technologijomis itakoja tarpkultiirinés
komunikacijos procesus bei Salies, organizuojancios olimpines zaidynes, ivaizdzio suvokima
uzsienio Salyse. Sio straipsnio tikslas yra supazindinti su projekto metodologinémis
nuostatomis bei tyrimo eiga.

Daugelis Saliy yra suinteresuotos rengti toki prestizini sporto ivyki kaip olimpinés zaidynés ne
tik todél, kad ten ypa¢ domimasi ziemos sportu. Olimpiada Siuo atveju palanki ne tik tuo, kad
reprezentuoja auksciausio lygio sportinius pasiekimus ir pritraukia daugybe Zitirovy. Saliai
zaidyniy organizatorei olimpiada - puiki galimybé pademonstruoti savo nacionalines ypatybes
bei formuoti ir/ar sustiprinti Salies ivaizdi tarptautingje arenoje. Taciau, be viso to, olimpiada
turi jtakos Salies politiniam bei ekonominiam gyvenimui. Zinant, kad pasaulio Zvilgsnis bus
tiesiogiai nukreiptas i ta Sali, kur vyksta zaidynés, Sia proga reikia iSnaudoti. Taciau tai dar
nereiskia, kad viskas bus taip kaip norima.

Egzistuoja keletas faktoriy, kurie turi jtakos tam, kaip Zaidyniy organizatoriams pavyks
sukurti norima nacionalini S$alies jvaizdi uZsienyje. Organizacinis komitetas apskritai
kontroliuoja varzyby bei ceremonijy eiga, taciau yra dalyky (pvz., teroristy iSpuoliy ir pan.),
kuriy i§ anksto nejmanoma numatyti. Kita vertus, ypatingas vaidmuo tenka uzsienio media,
kuri rengiasi transliuoti varzybas. Nors organizatoriai surenka ir atspausdina pagrinding
medziaga apie Zzaidyniy eiga, pateikia komentarus, interviu ir 1.1., biitent uzsienio
informacijos ir komunikacijos priemonés formuoja komunikacijos kanala tarp olimpiniy
zaidyniy bei milziniSkos auditorijos ir kartu savo nuoziiira pasirenka, kokius kultiirinius
elementus reikéty akcentuoti. Nacionaliné media visy pirma stengsis akcentuoti tai, kas svarbu
savai tautai, ir atstovauti savo 3alies interesams. Si papildoma medZiaga Zaidynes jvairiose
Salyse nu$viecia gana savitai, ir organizacinis komitetas ¢ia bejegis ka nors pakeisti.

Turint omenyje, kad mass media pranesimai suvokiami pagal tam tikras specifines, kulttriskai
determinuotas schemas, galima tikétis reikSmingy variacijuy skirtinguose kulttiriniuose
kontekstuose.

Tyrimas apie tai, kaip Sie {vairiis {vaizdziai atitinka originalius organizatoriy sumanymus, -
vienas i§ svarbiausiy momenty Siame projekte. Jis jgalina apraSyti ir paanalizuoti, kaip
apskritai vyksta §is komunikacijos procesas. Zinoma, tai padéty atlikti fundamentaly
tarpkultiirinés komunikacijos proceso, vykstancio mass media pagalba, tyrima bei nustatyti,
kokia vieta sportas uzima Siuolaikinéje modernioje visuomengje.

Sportas ir nacionalinis identitetas
Daugeliui zmoniy vienintelé jmanoma tarpkultirinés komunikacijos forma yra mass media.

Taciau masinés informacijos ir komunikacijos bei priemonés negali biiti traktuojamos tik kaip
Sio renginio perteikéjos, nes, perteikdamos renginj, media ji taip pat transformuoja. Norédami



suregistruoti visas $ias transformacijas, kai kurie autoriai media traktuoja jau kaip savaime
kultiirini faktoriy, kur drauge veikia technologiniai, ideologiniai bei komerciniai veiksniai.
Zinoma, varzyby nu§vietimas masinés komunikacijos ir informacijos priemonémis daugelyje
Saliy reflektuoja nacionalini poziiiri i Zaidynes. Tarptautinio lygio sportinés varzybos, nors ir
"suvienija" pasauli ju metu, kartu ji ir "padalija" i tam tikras dalis pagal tai, kaip $is {vyKkis,
padedant mass media, perduodamas tam tikrai auditorijai. Media dazniausiai organizuojasi
pagal nacionalinj lygmenj, tad Sios dalys atitinka jvairias tautas. Visy pirma, media siekia
perteikti tas varzybas ar renginius, kur dalyvauja savos Salies atstovai. Antra, nors tas ivykis
yra tarptautinis ir Salis Seimininké perduoda TV ir radijo signalus, komentarus ir papildoma
informacija (pranesimai, interviu) media jvairiose Salyse nu$viecia gana skirtingai.

Taigi olimpiniy zaidyniy auditorija gali buti laikoma globaline. Lyginamieji olimpiados
perteikimo tyrimai, padedant mass media, parodé, kad tas pat jvykis perteikiamas skirtingai
(Rivenburgh, 1991). Tai implikuoja, kad tarpkultiiriné, tarptautiné komunikacija olimpiados
déka bus greiciau nagrinéjama, kaip daugelio media diskursuy kompleksas, jungiantis jvairias
sporto Sakas, tautas ir visuomenés segmentus atskirose tautose.

Mes visi zinome, kad daugelis zmoniuy identifikuoja save su savo tautos atstovais zaidynése.
Dalyviai paprastai traktuojami kaip reprezentuojantys tam tikra Sali apskritai. Nesenose
publikacijose autoriai Blain, Boylend ir O'Donnell (1993) analizavo rySius tarp mass media,
nacionalinio identiteto ir tarptautinio sporto Europoje. Jie teigia, kad laiméjimai tam tikroje
sporto Sakoje tarptautinio lygio zaidyniy metu yra tokie svarbils, jog net pranoksta tikruosius
Salies laim¢jimus, nes tampa metaforomis tautai (Saliai) pasirodant tarptautingje arenoje.

Bet identitetas ne visuomet budingas tik tam tikrai tautai, Saliai. Daznai tautos (Salies) ribos,
medui (ypa¢ TV ir Zurnalai) bei etninis identitetas sutampa. Situacija tampa gana komplikuota,
kai $ios ribos yra skirtingos (nesutampa), pavyzdziui, Skotijos atveju, kai TV yra brity (BBC),
o nacionalinis identitetas ir keletas laikras¢iy -Skoty. Tokia situacija, kai skirtingi
identifikaciniai objektai, yra ne tik Skotijoje. Identitetas taip pat daznai turi situacinj aspekta -
kai néra nacionaliniy atstovy varZybose, daznai identifikuojamasi su kaimyninémis Salimis,
pavyzdZziui, norvegai tapatina save su danais pasaulinio futbolo ¢empionato metu ar su
favoritine Kameriino komanda (Puijk, 1993). Tai sporte gali jtakoti nacionalinio identiteto
formavima. Zinoma, sunku patikéti, kad jis permanentiskai pasikeis, bet tai gali biiti Zingsnis
nacionalinio identiteto formavimo link.

Nacionalinis identitetas taip pat implikuoja kity tauty, kity Zmoniy su kitais charakterio
bruozais, kita kultiira egzistavima.

Tarptautiniai sportiniai renginiai tampa arena, kur skirtingi identitetai yra parodomi ir
interpretuojami galbiit netgi daugiausiai todél, kad jy metu viskas labai matoma. Salis,
organizuojanti sporting Sventg, bus labiausiai matoma, ypa¢ olimpiados metu, kai dalis
uzdarymo ir atidarymo ceremonijy yra skiriama Salies Seimininkés kultiirai. Keletas
tarptautiniu studiju, susijusiy su tarpkultiiriné komunikacija, biitent yra susitelkusios ties
Siomis olimpiados ceremonijomis: tiek reprezentaciné dimensija (Salies Seimininkeés
nacionalinés kultiros reprezentacija), tiek ties tuo, kaip zaidynés apskritai buvo nusviestos,
perteiktos bei interpretuotos. Olimpiniy Zaidyniy svarba nacionalinés kulttiros raiSkos prasme
yra akivaizdi, tad olimpiados organizatoriai samoningai tuo naudojasi. Taciau Kkiti sportinio
renginio aspektai turi né kiek ne menkesng reikSme¢ formuojant Salies Seimininkés jvaizdi
(Arnd Kruger).

Nacionaliniai ir etniniai stereotipai, vienos Salies {vaizdis kitoje, interpretacijos ivairiose
Salyse gali labai varijuoti. Svarbu pabrézti, kad olimpiada, labiau nei kiti sporto renginiai, dar
be visy ty iSvardyty aspekty, turi aisky politini atspalvi. Mums tereikia tik prisiminti Maskvos
ir Los Andzelo zaidyniy boikotus, ir bus aisku, kad politinés problemos itraukiamos ir i sporto
Svent¢ (MacAlloon, 1988). Arba, pavyzdziui, 1936 mety Zaidyniy Berlyne bei 1980 mety



zaidyniy Maskvoje organizatoriai olimpiada sieké panaudoti tam, kad pademonstruoty savo
rezimy (fasistinio ar sovietinio) galybg bei jéga (Hazan, 1982). Glaudis rySiai tarp zaidyniy
bei politikos ne tik primena praeitj - Amerika, pavyzdziui, nusistaciusi prieS 2000 mety
zaidyniy organizavima Kinijoje. Labai ilgos atidarymo ir uzdarymo ceremonijos bei sportiniai
gincai zaidyniy metu taip pat turi politiniy aspekty. Ryty Europos Salys, anksciau laikytos
Soviety Sajungos “alimi, atkiiré ir savo nacionalinius olimpinius komitetus ir jau dalyvavo ar
dalyvaus kitose zaidynése su savo Salies véliavomis (savo $alies véliavos neSimas Zaidyniy
atidarymo ceremonijos metu traktuojamas kaip vienas i§ svarbiausiy biidy parodyti pasauliui,

kad tokia $alis i$ viso egzistuoja).

Taigi Salis Seimininké dazniausiai turi samoningy siekiy, kaip $i meta zinia turéty biti
pateikta. Organizatoriai norés bent jau parodyti pasauliui, kad jie yra kompetentingi. Bet gana
daznai jie siekia daug daugiau - olimpiada naudojamasi pozityvioms zinioms apie Sali
perteikti. Tai ne nauja - Berlyno ir Maskvos atvejai daznai laikomi negatyviais pavyzdziais,
kai zaidynés tampa jrankiu, padedanc¢iu demonstruoti rezimo galinguma. Kita vertus, tiek
Seulo, tiek Barselonos Zaidyniy tikslas buvo kuo palankiausiai parodyti savo $alis. O norint
pasiziuréti, kaip tai pavyko, atliekami tyrimai, kuriais patikrinama, kaip Saliai zaidyniy
organizatorei tai pasiseke.

Pavyzdziui, Barselonoje vienas i§ ceremonijy tiksly buvo sukurti alternatyva jau
egzistuojan¢iam Ispanijos, kaip saulés Salies, buliy kovos ir flamenko Sokio, ivaizdzio
stereotipui. Ceremoniju direktorius teigé, kad jiems tai pavyko, ir galbiit tai tiesa. Bet
organizatoriai, zinoma, negaléjo visiskai kontroliuoti uzsienio media. Pavyzdziui, BBC
paruo$é savo paciy Barselonos Zaidyniy l0go ir panaudojo saulés, buliy kovos bei flamenko
Sokio simbolius kaip esminius

elementus.

John Corner, analizavgs Los AndZelo zaidynes per Britanijos TV, rasé, kad TV personalas
paprastai atrenka tik tuos zaidyniy epizodus, akcentuoja tuos momentus, kurie susij¢ su Salyje
dominuojancia vertybiy sistema, stereotipais bei nuostatomis, su visuomenés mitologijos
elementais. Taigi daug tyrinétojy ir mokslininky atlieka tyrimus, kaip tarptautinio lygio
sportinés varzybos yra mass media perteikiamos ir transformuojamos jvairiose Salyse. Kad
geriau pasiruo$ty Lilehamerio olimpiados tarptautiniam tyrimui, norvegai, pavyzdziui, iStyré
pasaulio greitojo ¢iuozimo ¢empionato, vykusio Hameryje (Norvegija), nuSvietima Olandijos
masiniais komunikacijos ir informacijos kanalais (Roel Puijk, 1994).

MEDIA DISKURSAS

Kaip jau buvo minéta, tyrimo "Olimpiada ir Norvegijos jvaizdis, 1994-ieji" aSis yra zaidyniy
nusvietimas masinés komunikacijos ir informacijos priemonémis. Milijonai Zmoniy Zaidynése
"dalyvauja" minéty priemoniy déka. Siekiant aprasyti bendra media diskursa kiekvienoje
Salyje, visy pirma reikéty nustatyti svarbiausias temas, vienaip ar Kkitaip susijusias su
Norvegija bei olimpinémis zaidynémis. Tokia diskurso analizé padés nustatyti konteksta, kuris
svarbus tiriant, kaip informacijos vartotojai suvokia bei interpretuoja media tekstus zaidyniy
tema. Viena i$ tyrimo prielaidy yra ta, kad nacionalinis media diskursas (kuris bus iSgrynintas
analizuojant tekstus) gali neatitikti populiariojo diskurso (kaip tie tekstai buvo suvokti ir
interpretuoti kasdieniame gyvenime).

Bendras media diskursas kickvienoje Salyje gali buti suskirstytas | dvi dalis, t. y.Salies,
dalyvaujancios zaidynése diskursas bei Norvegijos ivaizdzio reprezentacija padedant media.

1. Bendras media diskursas

Daugelyje Saliy prie§ olimpines zaidynes paprastai nagrinéjamos tam tikros temos, glaudziai
susijusios su Sia sporto Svente. Analizuojama, kaip Salis bus atstovaujama zaidynése
(uniformos, jvairiy etniniy grupiy dalyviai, kokiose rungtyse ar renginiuose Salis apskritai



turéty dalyvauti). Nacionalinés spaudos démesio centre atsiduria ir pacios varzybos
(komerciniai dalykai, dopingo kontrol¢) bei tarptautinés politinés problemos. Daug praneSimy
ir straipsniy skiriama konkretiems sportininkams bei komandoms. Svarstoma, kam bus leista
dalyvauti, kam neuztenka meistriSkumo, kas turi realias galimybes laiméti medalius ir 1.1.
Zaidyniy metu daZniausiai akcentuojamos tik kelios rungtys, kurios yra svarbesnés ar
populiarios tam tikroje Salyje, tuo tarpu apie kitas tik uzsimenama. Pateikiama truputis
informacijos apie §ios sporto $akos istorija, svarbius nesenus laiméjimus ir 1.1. Zaidyniy metu
pasiekti geri rezultatai (ypa¢ komandinése rungtyse, pvz., ledo ritulio) ne tik praplés Zitirovy
Zinias, bet galbiit pakeis ju zitréjimo jprocius - finaliniy rungtyniy transliacijos paprastai
pritraukia daug zitirovy, kurie visai néra tos sporto Sakos gerbéjai.

Trumpas tokio bendro diskurso aprasymas suteikia svarbios informacijos apie tai, kokia vieta
olimpiada bei Ziemos sportas uzima jvairiose Salyse, ir padeda suzinoti, kokios temos yra
nagrinéjamos nacionalingje media, o kartu ir visuomenéje apskritai.

2. Media diskursas apie Norvegija

Sioje bendroje nacionalinéje media diskurso mozaikoje svarbiausia yra Norvegijos/norvegu
traktuoté. Greta ty problemu, kurios tiesiogiai susijusios su zaidynémis, tarptautiniame media
diskurse figtiravo keletas temy, kurios vél tam tikrais aspektais gali biiti paliestos

ir zaidyniy metu. Tai:

« geroves valstybés ateitis. Skandinavijos Salys reprezentuoja gerovés valstybés modelj, taciau
pastaruoju metu jis daznai kritikuojamas, tad jauciamas tarptautinis susidoméjimas Siomis
Salimis;

 ckologija. Apskritai Norvegija traktuojama kaip Salis, kurioje riipinamasi ekologinémis
problemomis. Kita vertus, norvegy sprendimas jteisinti Salyje banginiy medziokl¢ komercinais
tikslais sukélé didziulj tarptautautini nepasitenkinima ir kritika;

* Nobelio taikos premija. Kiekvienais metais parlamento pave-dinimu Norvegijoje iteikiama
Nobelio taikos premija. Tai placiai pasaulyje Zinomas ir svarbus jvykis;

* integracija | Europa. Norvegija yra Europos dalis, bet ne Bendrosios rinkos (BR) naré. Pries
naryst¢ buvo balsuota dar 1972 metais, ir nors vel buvo prasyta priimti { BR, gyventoju
nuomongs tyrimai rodo, kad referendume, kuris turéty ivykti 1994/95 metais, norvegai ko gero
balsuos pries integracija i BR*.

Sios ir panasios temos gali bati prisimintos prie§ Zaidynes ir jas reikéty paanalizuoti, norint
nustatyti, ka apie Norvegija raSo uZsienio spauda.

Taip pat reikéty panagrinéti keturiy rtSiy elementus, kurie atspindi Norvegijos kultiira bei
identiteta.

a) Zaidyniy organizavimas:

Vienas i§ esminiy elementy, turin€iy itakos bendram isptidziui apie varzybas, yra tas, kaip
efektyviai organizuojamos varzybos, t. y. kaip planuojami darbai, ar televizijos transliacijos
vyksta be trukdymy ir 1.1. VieSumas Siuo atveju reiskia negatyvy vieSuma, nes tol, kol viskas
vyksta be sutrikimy, tai nepastebima, i§skyrus ta atveji, kai sekminga renginio baigtis parodys,
kad Salis *eimininké sugeba suorganizuoti tokio pobudzio renginj ir yra politiSkai stabili.
Ypac tai svarbu vadinamosioms periferinéms Salims (besivystan¢ioms Salims, Salims, kuriose
mazai gyventoju), nes tai padeéty susikurti vieta tarp "s¢kmingy" (successful) saliy.

b) Dizainas:

Vienas i$ svarbiausiy organizaciniy daluky yra sukurti varzyby atributika, kuri simbolizuoty
nacionalini charakteri. Olimpiadoje visuomet biina viena ar kelios specifinio architektoninio
profilio arenos, pasirenkami talismanai, rengiamos atidarymo bei uzdarymo ceremonijos,
sukuriama televizijos grafika ir 1.1. Organizacinis komitetas paprastai kontroliuoja visus
projektavimo procesus.

¢) PraneSimai:

Organizacinis komitetas taip pat parengia specialias televizijos laidas bei spaudos medziaga,
tuo labai palengvindamas uzsienio korespondenty darba. Nepaisant to, daugelis Saliy atsiuncia



ir savus korespondentus straipsniams, interviu apie Zzaidynes parengti. Turint omenyje
zurnalisting logika, maziausiai keletas atvykusiy korespondenty uzfiksuos ivykusius skandalus
ar organizacinius nesklandumus ir pasistengs apie juos parasyti. Na, o karta publikuoti tokie
straipsniai gali iSplisti visame pasaulyje kaip greit plintantis gaisras. Pavyzdziui, varzybos
Albervilyje spaudoje buvo aprasytos kaip ekologiné katastrofa, tuo tarpu Lilehamerio zaidyniy
organizatoriai vis dar prisimena uZzsienio zurnalistus, kurie pasaulinio slidin¢jimo ¢empionato
metu (Oslas, 1982-ieji) parasé straipsniy apie fantastisSkas virty kiausiniy kainas Norvegijoje.
d) Sportininkai:

Varzybuy rezultatai ir/ar kai kuriy $aliy sportininky laiméjimai gali biiti ginCytini, ir tai ypac
svarbu formuojant Salies jvaizdj uZsienio spaudoje. Sportininky sékmés ir nes¢kmeés daznai
pateikiamos 'r interpretuojamos remiantis numanomy nacionaliniy charakteristikuy kontekste.
Nacionaliniai elementai, nacionalinés aspiracijos, s¢kmés ir nesékmés yra pateikiamos
bendruose praneSimuose apie zaidynes, ypac tose srityse, kur labai svarbus nacionalinis
prestizas. Vertinimai bei stereotipai naudojami ne tik komentuojant savo Salies atstovy, bet ir
konkurenty pasirodymus. Komentuojama ir aiSkinama daznai ne tik egzistuojantiems
stereotipams pagristi, bet tai taip pat keicia ir pacius stereotipus. t\i sri¢iy, kur nacionalinis
prestizas néra toks svarbus, vertinimai gali biiti maziau zeidziantys, bet jie vis tiek

egzistuoja.

Sios keturios i§vardytos kategorijos dar sykj patvirtina teiginj, kad sportiniai prane$imai téra
tik viena bendro olimpiados pateikimo mass media dalis. Greta praneSimy apie varzyby
organizacija gali atsirasti kity svarbiy temu, susijusiy su Norvegija.
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